La Web TV se prepara
para dar el golpe -

Por EMILY STEEL

Unanuevaeradelatelevisionha
llegadoy, conella, el virtual mono-
polio que han tenido las compafias
de cable, satélite y telecomunica-
ciones sobre la programacion se
estadisipando.

Un dia después de que la cadena
HBO anunciara una programa-
cion solo via Internet, CBS anuncio
su propio servicio de transmisi6n
por suscripcion que permite ver su
programacion bajodemanda.

Las acciones sefialan un punto
de inflexion para la television por
Internet, donde los espectadores
tienen mas opciones para pagar
solo por las cadenas o programas
que quieren ver —y decidir como,
cuando y donde verlos. Rapida-
mente pasan a la historia los dias
en que las personas pagan un pro-
medio de 90 délares al mes a un
proveedor tradicional.

“Nuestro trabajo es producir el
mejor contenido posible y dejar
que la gente disfrute de él dela for-
ma que quiera”, dijo Leslie Moon-
ves, director ejecutivo de CBS.

La incursién a programacion
s6lo para Internet de HBO y CBS
destaca la rapidez con la que esta
cambiando el balance de poder. El
servicio All Access de CBS, por 6
ddlares al mes, inici6 el 16 de octu-
bre; elde HBO comenzaraen 2015.

Las iniciativas son una reaccion
al éxito de Netflix, cuyo servicio
tiene mas de 50 millones de suscrip-
tores en el mundo. Otros servicios,
como Amazon y Hulu, ofrecen pro-
gramacion bajo demanda que se
puede ver en cualquier momento
y cualquier lugar en una laptop o
smartphone. Las televisiones “in-
teligentes” y dispositivos como la
Apple TV y Roku también permiten
a los espectadores ver videos por
Internet enuna pantalla grande.

Reed Hastings, quien dirige
Netflix, dijo que las opciones
de transmisién por parte de los
medios tradicionales validan la
creencia que su compafiia tiene
desde hace mucho: Internet esta
reemplazando ala TV tradicional.
“Somos alteradores de Internet,
de piesacabeza”.

Los ejecutivos de los medios es-
tan ansiosos por apelar al creciente
numerodeespectadores qué pagan
por Internet, pero ven television a
través de alternativas masbaratas
o gratuitas como YouTube y otros
medios sociales. El crecimiento de
suscripciones a servicios de cable
y satélite en Estados Unidos se ha
estancado al caer en 0.5 por ciento
respectoa2012. Entrelas personas
de 18 a 34 afios, mas o menos unade
cada seis dijo no haber visto nin-

guna serie de television original
en una television tradicional en los
altimos 30 dias, segiin comScore.

Los deportes son uno de los
principales componentes que sos-
tienen al cable. Sin embargo, un
creciente nimero de opciones de
deportes existe en la red con un
paquete de television de paga tra-
dicional, incluyendo ESPN3.

Las redes que ofrecen los nue-
vos servicios de transmision de-
ben realizar un delicado acto de
equilibrio para no canibalizar los
miles de millones de ddlares que
los operadores de cable y satélite
les pagan por distribuir su progra-
macién. Los nuevos servicios de
red independientes podrian hacer
que las compaiiias de cable exijaen
que CBSy HBO cobren tarifas mas
bajas por su programacion. Y para
conservar a sus propios clientes,
las compaiiias de cable podrian
verse obligadas a crear paquetes
mas segmentados. Pero de alguna
forma, los nuevos productos sé6lo
para Internet podrian beneficiar a
las compainias de cable, que ganan
miles de millones de délares con el

Televidentes quieren
elegir y pagar sélo
lo que les gusta.

servicio de Internet enlos hogares.

CBS y HBO no son las tnicas
ofertas nuevas por Internet. Sony
esta preparando un producto en
Internet que se espera incluya pro-
gramacion de Viacom, compania
matriz de cadenas como Comedy
Central, MTV y Nickelodeon. Di-
recTV, el proveedor de television
viasatélite,también dijo que inicia-
riaunserviciode videoenlinea. Un
servicio similar de Showtime,laca-
dena de cable premium propiedad
de CBS, podriadarse enun “futuro
no muy lejano”, dijo Moonves.

Queda por ver cuantas suscrip-
ciones a television via Internet
querran pagar los espectadores.
Netflix comienza en 8 délares al
mesy el servicio premium de Hulu
cuesta 8 almes.

El nuevo servicio de CBS ofre-
cera series actuales bajo deman-
da un dia después de su estreno,
y mas de 5 mil episodios de series
que ha denominado “CBS Clas-
sics”,como “Star Trek”.

Como dijo Marc DeBevoise, de
CBS Interactive, “Va a parecerse
mucho a Netflix”.



