EL DIFERENCIAL PARA
GENERAR
EMPRENDIMIENTOS
TRECREAT QS TO.
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GLOBALIZACION




¢, El objetivo de una empresa
es...”?

Crear clientes



http://www.testamarketing.com/promos/tiroalBlanco/centro.jpg

0 bl

(i

O
-

oy
Ny i3
g L
e
®e
~

(f 3 4
(1 3 ,\é
Q
T - .-
o PR
W . 4
— : -
OBJENivey —
—————1 e ; 3
= = gicex| o |







DIFERENCIATE

Tienes que darle un
motivo al cliente para que
te compre:

Tienes que

4
DIFERENC{!ﬁﬁE

E’ ” ]
ué soy unico?

¢ Qué hace mi producto o servicio diferente a los
demas?

¢Porqué me deberian comprar a mi?




DIFERENCIACION

PRODUCTO
PRECIO
LOCAL
EMPAQUE
SERVICIO
DISTRIBUCION




CREATIVIDAD
espacio,ejercitar,parar,romper




Gasta poco, aprende mucho

* Invierte poco al momento de innovar: jTe
vas a equivocar muchas veces!

* Equivocate y falla: jSolo asi aprenderas!

No he fracasado. Simplemente he enconirado 10.000 .
maneras que no funcionan. : ¢




Si siempre haces lo mismo...
siempre obtendras lo mismo

TENEMOS & NUESTROS o)

MEJORE? HOMBRES TRA- |
BAJANDG, PERO NARA

ESTA DANDO RESULTAD0.
- o

‘:-l. '=:i




INNOVACION




Creatividad peruana
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Innovacion peruana




Innovacion peruana

e .

' _ Desarrollan "Mototaxi" solar en el Peru
. ) para combatir contaminacion
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La mototaxi de Hugo Yallico




Innovacion peruana

Victor Raul Canepa - CANTOL



¢,Creatividad = Innovacion?

Creatividad: Innovacion:

Capacidad para Capacidad para
generar ideas en un convertir una buena
determinado tema con idea en un producto o
cierto nivel de servicio exitoso.

originalidad.




Innovacion es...

Algo nuevo
para el mercado
gue te haga vender mas



Un innovador peruano

Hugo Yallico




., Porque el Arte?

 Razon/Sentimiento.
* Sentimiento/Razon.
* Vivimos en un mundo Emocional.

EL HOMBRE ES PRIMERO
EMOCIONAL.




Walt Disney

* 1923. 500 dolares prestados por un tio
hicieron posible un sueno.Una empresa
cimentada en principios sélidos,
convertidos hoy en 1,000 millones de
dolares. “Sueno, Iuego los contrasto con
mis creencias, asumo rlesgos y aplico mi
vision para que estos suenos se
conviertan en realidad”

« SONAR /ATREVERSE/HACER.



KENT ROBINSON, EL
ELEMENTO
tu elemento,es tu zona,tus
pares,tu tribu.tus mentores.







CIRQUE DU SOLEIL’

pPrésesnils



La Magia

Abriendo la mente

Invitar a jugar,reinventandose

El Aprendiz

La Pasion y tus sentidos

El Riesgo,

El Salto de la comodidad al Vacio :
Polinizacion Cruzada y confianza en Comunidadfl} -
Ojos de espectador

La Perfeccion,el dar al blanco y los detalles
Miedo al éxito,el error importa,se flexible
Tus medios

El entrenador
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EGRESOS INGRESOS
ACTIVIDADES Y
HERRAMIENTAS

O —=




CUATRO CASOS DE EXITO.



CHERMAN QUINO




SHILA ALVARADO




FITO ESPINOZA




¢, QUE TIENEN EN COMUN?

SON VERSATILES

AGREGAN AL CIRCUITO CONVENCIONAL NUEVOS
PRODUCTOS

BUEN MARKETING

SE ASOCIAN CON OTROS ARTISTAS
TRABAJAN EN MEDIOS AMIGOS
PUBLICAN

EMPAQUE

USO DE REDES SOCIALES
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ASOCIATIVIDAD
STANDARIZACION
ENFOQUE EN CLIENTES
DIFERENCIACION
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