Cursos obligatorios comunes
Sumillas
CCO0-233 Deontologia de la comunicacién (2 cré ditos)

Elementos de la moral aplicados al campo de la comunicacién que permitan la toma de decisiones apropiadas en el
ejercicio profesional. Caodigos deontoldgicos.

CCO0-363 Estética y comunicacion (3 créditos)

El estudio del arte en su relacién con la comunicacion. La tendencia a la imitacién en el arte y el desarrollo de
mecanismos de reproductibilidad que acercan al arte con la comunicacién y sus medios. El arte no es un medio de
comunicacion ("el arte solamente se comunica a si mismo", T.S. Elliot), pero la comunicacién para ser eficaz requiere de
arte/técnica. La vision clasica, la moderna y la postmoderna. La industria cultural y los espacios publicos como marco de
una nueva estética. La alta tecnologia como vehiculo de comunicacion y de arte. Estética, ética y politica en nuestro
tiempo.

CCO0-241 Gestion empresarial (3 créditos)

Disefio, organizacion e implementacion de proyectos de comunicaciéon. Creacion y desarrollo de empresas de
comunicacion competitivas. Las empresas de produccion, comercializacién y servicios: etapas de crecimiento,
necesidades particulares, giro empresarial y tamafio relativo. Estudios de factibilidad financiera, operativa y cultural.

CCO-352 Legislacidon en comunicaciones (2 cré ditos)

Los Derechos Humanos y las Naciones Unidas. La libertad de informacion. Las actividades de comunicacion en el
derecho internacional. Acuerdos internacionales. Legislacién nacional en comunicaciones. Propiedad intelectual y
derechos de autor.

CCO0-203 Lenguaje de los medios (4 créditos)

Teoria y practica de los lenguajes audiovisuales. Elementos audiovisuales y forma de representacion. Elementos y
caracteristicas de la imagen audiovisual. Construccion del discurso visual y el lenguaje de la imagen en movimiento.
Planos, angulaciones, movimientos de camara, montaje y composicion. El lenguaje radial. Componentes y caracteristicas
de los elementos sonoros que lo conforman. Funciones y usos practicos. Relacion de imagen sonora e imagen visual.

CCO0O-221 Métodos v técnicas de investigacion 1 (4 créditos)

La vision tedrica y el manejo practico: relacién teoria-método. Presentacion del método cuantitativo y cualitativo para la
investigacién en comunicacion. Recursos matematicos, estadisticos e informaticos para la obtencion, clasificacion y
sistematizacion de los datos. Panorama de los estudios de investigacion de mercado y de opinién. Seleccién de fuentes
de informacion.

CCO0-232 Métodos v técnicas de investigacion 2 (4 créditos)

El enfoque cualitativo en las ciencias sociales. Propuestas metodolégicas latinoamericanas para la comprension de las
cuestiones comunicacionales. Estudio de patrones de comunicacién en las ciencias y en las artes. El proceso de la
investigacion cualitativa: aspectos epistemologicos, tedricos, metodoldgicos y técnicos pertinentes. Métodos cualitativos
de investigacion, herramientas e instrumentos de observacion de las practicas sociales. De la observacion participante a
los grupos focales. Analisis e interpretacion de los datos cualitativos.

CCO-351 Seminario de investigacion 1 (4 créd itos)
Desarrollo de Plan de Tesis: revisién bibliografica y documental, definicién de tema de investigacién, hipétesis primarias y
secundarias. Programa de investigacién. Fundamentos basicos del marco tedrico. Sintesis de trabajos fundamentales en
el tema. Presentacion del proyecto de tesis.

CCO-361 Seminario de investigacién 2 (4 créd itos)
El trabajo de tesis: disefio de la metodologia. Recoleccion de informacion. Tabulacion y andlisis de los resultados.
Redaccidn del primer borrador de la tesis. Preparaciéon de conclusiones preliminares.

CCO0-234 Semidtica para comunicaciones (3cré ditos)
Particularidad del enfoque semidtico en el marco de los estudios de comunicacion social. Presentacion del modelo
tedrico de la semibtica y conceptos basicos semiolégicos: inteligibilidad, pertinencia e inmanencia. Aplicaciéon del
instrumental metodolégico y conceptual en el analisis de la significacion de discursos a partir de la distinciéon de niveles
homogéneos de descripcion: narratividad, semantica y enunciacion. Diversidad del objeto de estudio: discursos verbales,
imagenes, textos audiovisuales, comportamientos y practicas sociales.




CCO0-222 Tecnologia de la informacidn (4 cré ditos)

La informatica, las telecomunicaciones y las redes de informacién. Principios de funcionamiento de las computadoras, de
las redes de informacion, de internet. Aspectos organizacionales de la utilizacion de la informética y las redes de
comunicacién. El desarrollo de las telecomunicaciones. El desarrollo de internet. Posibles consecuencias para la
actividad de la comunicacion.

CCO-202 Teorias de la comunicacion (3 créditos)

Los origenes y el desarrollo de los estudios cientificos de la comunicacion. La corriente empirico-experimental o de la
persuasion, los estudios de los efectos, los trabajos funcionalistas de la comunicacién de masas, la teoria critica, los
discursos tedricos contemporaneos y los debates sobre las nuevas tecnologias de la comunicacion, consumos culturales,
globalizacién y multiculturalismo. Marco contextual que incluye la continuidad histdrico-social y elementos subyacentes
de los modelos y escuelas: la politica, lo masivo, lo popular, el desarrollo, lo publico, las mentalidades.

Cursos obligatorios de especialidad
Sumillas

QUINTO NIVEL

CCE-204 Actuacién 1 (4 créditos)

La accion como base del quehacer actoral. El trabajo del actor sobre si mismo. Desinhibicion. Esquemas de conducta y
actuacion personal. Especificidad y organicidad. Técnicas basicas de exploracidn escénica para el actor. Particularizar y
personalizar. Conceptos fundamentales del método. Memoria sensorial. Introduccién a la accion, el objetivo, las
actividades y el obstaculo en el desempefio escénico.

CCE-250 Comunicacidn y persuasién (3crédito  s)

La persuasion en los procesos comunicativos. Antecedentes de la propaganda y los modos de comunicacién persuasiva.
Factores sociales, motivacionales, actitudes, prejuicios. La propaganda politica, religiosa, étnica y el uso de los medios
de comunicacién para fines persuasivos. Técnicas para el analisis y desarrollo de procesos de comunicacion
interpersonal. La intersubjetividad. Los elementos espaciales y temporales, asi como los sociales y culturales que
influyen en la comunicacion cara a cara.

CCE-222 Expresion oral v corporal 1 (3 créd itos)

La voz y el proceso de su creacién y manejo. Técnicas de respiracion y manejo del aire. La produccion del sonido. Los
resonadores del cuerpo. La articulacion y la diccién en el teatro. Formas de uso de la voz en el teatro. Toma de
conciencia del cuerpo como herramienta de creacion escénica. Técnicas de relajacion y concentracion de la energia
fisica. Definicién y practica de los componentes basicos del movimiento. Desarrollo de la confianza en el uso del espacio
y el contacto fisico con otros personajes y objetos.

CCE-201 Fotografia (4 créditos)
Conocimientos basicos de andlisis y elaboracidn de la imagen fotografica. La maquina fotogréafica y sus usos. La luz. Los
lentes. Las peliculas. Estética de la imagen. Trabajos practicos de laboratorio. Materiales para la fotografia en blanco y
negro.

CCE-285 Fotoperiodismo (4 créditos)

La asignatura de Fotoperiodismo es de caracter obligatorio para la especialidad de periodismo. Busca que el alumno
desarrolle la capacidad de informacion a través del registro fotografico de un suceso o hecho noticioso. Asi, aporta al
logro de las competencias generales de comunicar visualmente y manejar las técnicas fotogréaficas, bajo el criterio de
tener un acercamiento critico y reflexivo ante los hechos.

Este curso, teérico-practico, combina conceptos teéricos propios del fotoperiodismo con el desarrollo de ejercicios
practicos al quehacer noticioso.

Los temas que se desarrollaran a lo largo del curso son: la historia del fotoperiodismo; el lenguaje visual-conceptual, la
noticia y la produccién fotografica informativa; la relacion tripartita entre disefio-fotografia-texto; la ética en la fotografia de
prensa; técnicas y procedimientos en la manipulacién fotogréafica; los géneros del lenguaje foto periodistico: reportaje,
foto Unica, ensayo, retrato, foto editorial y crénica visual, entre otros; produccion y postproduccion; y, procesos de
edicion.




CCE-254 Fuentes y estructura del Estado (3cr éditos)

El Estado como fuente periodistica. Estructura institucional estatal: valor noticioso, formas de acceso y obtencion de
informacion oficial y extraoficial. Poderes ejecutivo, legislativo y judicial. Organismos constitucionales auténomos,
gobiernos regionales y gobiernos locales.

CCE-207 Historia de espectaculo teatral 1 (2 créditos)
Distincion entre Teatro y Literatura Dramatica. El ritual como origen de la convencién teatral y, por tanto, del teatro.
Presencia del teatro en todas las culturas antiguas. Del altar a la plaza publica: la secularizacion del teatro medieval. La
comedia del arte y el renacimiento italiano. Formas y usos del teatro isabelino inglés. Los Corrales y el Siglo de Oro en
Espafia. El teatro neoclasico francés. Recreacion teorico-practica de montajes originales.

CCE-253 Historia del periodismo (2 créditos)

Examen de los sistemas con que se ha recogido, procesado y difundido informacion a través de la historia. Contextos y
periodistas que hicieron posible los grandes cambios en el periodismo mundial y del Perd. Los sistemas informativos
contemporaneos.

CCE-211 Medios audiovisuales (3 créditos)

El fenémeno audiovisual como medio cultural y social. Géneros y formatos, y sus nuevas presentaciones. La television y
la construccion de lo real. Critica y andlisis de los mensajes en los medios y sus formas de construccion. Programacion y
demandas del mercado. Publicos.

CCE-231 Narracion audiovisual (4 créditos)

La estructura del relato audiovisual. Aplicacion de la dramaturgia al relato audiovisual. Disefio de conflictos y creacion de
personajes. Manejo de estructura narrativa. Principios y técnicas para la creacion y desarrollo de guiones en sus diversas
etapas.

CCE-206 Organizacion publicitaria (3 crédito  s)

La organizacién comercial y la comunicacion publicitaria. El lugar de la publicidad en el marco de una organizacion
comercial. La industria de la publicidad. La organizacién de una agencia de publicidad como espacio generador de
comunicacién publicitaria. Las variadas manifestaciones de la comunicacion publicitaria. El proceso de generacion de
productos en la industria publicitaria. Desarrollo de campafias publicitarias. Los roles del publicista. La publicidad y los
medios de comunicacion. Estudios sobre la publicidad.

CCE-210 Persuasion (3 créditos)

La persuasion y los procesos comunicativos. Antecedentes de la propaganda y los modos de comunicacion. Formacion y
cambio de actitudes. Factores sociales, motivacion, actitudes, prejuicios. Organizacion, dinamica, liderazgo y estructura
de los grupos. La propaganda politica, religiosa, étnica y el uso de los medios de comunicacion.

CCE-260 Razonamiento creativo (3 créditos)

El pensamiento y la creatividad. Aplicaciones de la creatividad en diferentes escenarios. El trabajo creativo y sus retos.
Técnicas de razonamiento creativo y la optimizacion de recursos. El pensamiento util: soluciones adecuadas a la
realidad. La creatividad publicitaria.

CCE-252 Redaccién periodistica (3 créditos)

Redaccion de textos para notas informativas. Tratamiento de la teoria de la pirdmide invertida. Evaluacion de los criterios
del hecho noticioso. Lectura y seguimiento de los diarios locales. Retrato o perfil de un personaje de la esfera publica.
Textos de noticias, de opinién y de interpretacion. Relacién entre la noticia y las presiones del medio para su publicacion.

CCE-208 Teorias y politicas del desarrollo (3 créditos)
Marcos teoricos y concepciones que subyacen a las principales teorias de desarrollo. Las teorias clasicas (con especial
énfasis en el aporte latinoamericano) y las contemporaneas. El contexto histérico en que surgieron y los nexos entre
ellas. Lectura critica que permita explicitar los conceptos, influencias y prioridades para la intervencion que proponen.

SEXTO NIVEL

CCE-223 Actuacién 2 (4 créditos)

La palabra como parte de la accién. Analisis y uso de los textos dramaticos desde el punto de vista del actor. La partitura
escénica. La situacion dramatica y la relacién con los otros personajes en el espacio escénico. Las posibilidades del
lenguaje hablado de comunicar la accién del personaje y su integracién con los impulsos y reacciones en cada momento
de la accion.



CCE-251 Comunicacién intercultural (3 crédit os)

La presentaciéon y representacién del yo y el otro a nivel intra e intergrupal. Interculturalidad como fendmeno
comunicacional, interaccion comunicativa entre culturas. Manejo de los conceptos de cultura, identidad cultural, etnicidad,
raza e intersubjetividad. Presencia de la interculturalidad en procesos de desarrollo en los que intervienen estrategias de
comunicacion.

CCE-226 Comunicacidn para el desarrollo: perspectiv___as tedricas (3 créditos)
Definiciones de comunicacion y desarrollo. Perspectivas teéricas de la comunicacion para el desarrollo, su evolucién y
vigencia. La préactica de la comunicacion en la intervencién social. Lo normativo. Politicas globales, regionales vy
nacionales. Dimensiones locales y organizacionales. Investigacion y desarrollo de nuevas perspectivas.

CCE-278 Creatividad publicitaria (3 créditos )
El rol fundamental de la creatividad en la labor publicitaria. Conceptualizacion y estrategia creativa. Creatividad aplicada
a los diversos medios publicitarios. Revisién de casos en el Pert y el mundo.

CCE-277 Disefio publicitario (4 créditos)

El sector de arte en la publicidad: direccion de arte, arte-finalistas, productores. Creacién y planeamiento del arte
publicitario. Creacion visual: logotipos, marcas, empaques. Arte publicitario electrénico, arte publicitario impreso. Disefio
de materiales promocionales. Técnicas de creacion visual: fotografia e ilustracion.

CCE-240 Expresion oral y corporal 2 (5 créd itos)

El registro, volumen, calidad y color de la voz. Los usos de la voz en los diferentes géneros y estilos del teatro. Técnicas
de expresion oral. Practica intensiva. Teoria y practica del poder de los estados fisicos. El cuerpo y la creacion del
personaje, el uso de la méascara, la personificacion de los animales y objetos. Técnicas de uso y proteccion del cuerpo
del actor (caidas, violencia escénica). Técnicas de uso de objetos y su valoracién para estimular la creatividad y memoria
sensorial.

CCE-212 Historia del teatro peruano (3 crédi tos)
Inicios precolombinos, Colonia y Republica. Estudio histérico de la literatura dramatica y la de espectaculos, actores,
compafiias y grupos. Seleccion de un texto paradigmatico de cada periodo.

CCE-218 Informacidn periodistica (3 créditos )

Técnicas de informacion periodistica y de produccion de la informacion. Tipos de noticia. La busqueda de informacién
periodistica. Estructura y construccion de la noticia. Diferencias entre géneros informativos y géneros de opinion e
interpretativos. Caracteristicas de redaccion de los géneros informativos. Importancia y espacio de los diferentes géneros
en la prensa. Entrevista, crénica, nota periodistica, agenda, biografia, necrologia. Estilos de trabajo, enfoques, evolucién.

CCE-282 Medios publicitarios (3 créditos)

El area de medios en la industria publicitaria. Clasificacion, caracteristicas y potencialidades de los medios publicitarios.
Criterios de comercializacién. Conceptos fundamentales de investigacién de audiencias y planificacién de medios. De la
estrategia al plan de medios. Pautas tipo. Nuevas tendencias.

CCE-219 Opinién publica (3 créditos)
Andlisis de la formacion de la opinién publica a través de la recreacion de la realidad producida por los medios masivos
de comunicacion. Estado, esfera publica y esfera privada. Participacion de los intelectuales en la esfera publica: su rol
como fuentes de conocimiento, de informacion, divulgadores y validadores de las ideas. La opinién publica y las
encuestas de opinion. Relacion entre la opinidn publica y los medios de comunicacion.

CCE-283 Produccidn audiovisual para el desarrollo (4 créditos)

El curso busca desarrollar en los alumnos la capacidad de producir en forma practica, creativa e innovadora, materiales
audiovisuales educativos, que sirvan como medios de apoyo en los proyectos de desarrollo. Permitira, ademas, la
correcta interpretacidon y aplicacién de las estrategias comunicacionales a través de la elaboracion de mensajes en
soportes audiovisuales, impresos o electrénicos.

CCE-217 Produccidn para medios audiovisuales (3 créditos)
Disefio de proyectos de produccién. Etapas de la produccion de programas audiovisuales. Planificacién de produccién y
estimado de costos. Planeamiento del rodaje. Perspectivas de produccion de acuerdo a diferentes géneros televisivos. El
trabajo con los distintos publicos y sus demandas. Necesidades del mercado masivo o especializado.




CCE-228 Registro de imagen vy audio (4 crédit os)

El equipo audiovisual y sus posibilidades de registro de informacién. Caracteristicas del sonido. De la captaciéon del
sonido a la post-produccién. Sonido analogo y sonido digital. La imagen electrénica. La seleccion de imagenes y la
intencién comunicativa. Principios técnicos de la tecnologia de la television. Lenguaje televisivo. La edicién y el sonido en
el video.

CCE-261 Técnicas de guidn (3 créditos)
La guionizacion de ficciéon para el medio televisivo. Creatividad y desarrollo de guiones de ficcién seriada, de acuerdo a
criterios de competencia, programacion, género y formato.

CCE-220 Técnicas vy estrategias de marketing 1 (3 créditos)

Principales elementos de marketing. Estructura del proceso de marketing. Herramientas para la interpretacion de la
realidad. Métodos de observacion y andlisis de los fendmenos sociales en el mercado. El plan de marketing.

CCE-284 Video reportaje periodistico (4 créd itos)
El sonido y la imagen digital. El lenguaje audiovisual y su uso en la narracion periodistica. Seleccion y difusion de
imagenes en la cobertura de la noticia. Principios técnicos, produccién, edicién y postproduccién en el video reportaje.

SEPTIMO NIVEL

CCE-286 Comunicacién y conflictos sociales (3  créditos)
Comunicacién y Conflictos Sociales es un curso de especialidad, busca que los y las estudiantes elaboren conocimientos
y construyan capacidades para analizar el rol de la comunicacién en el contexto de conflictos sociales, generados
principalmente por proyectos de caracter extractivo, y disefien estrategias de intervencién comunicativa con el objeto de
lograr el procesamiento de los conflictos a través del didlogo. En este sentido, desarrolla enfoques conceptuales y
metodolédgicos orientados a analizar conflictos sociales, con énfasis en el estudio de los actores involucrados, los
escenarios, dinamicas y discursos, con el objetivo de disefiar estrategias de didlogo y negociacién conducentes a
transformar los conflictos en oportunidades de cambio y desarrollo social.

CCE-230 Diagnéstico y estrategia comunicacional (4 créditos)
Planteamiento de herramientas para el desarrollo de diagnésticos, con énfasis en lo comunicacional para la
determinacion de estrategias de comunicacién. Desarrollo de una metodologia que integre en una vision y andlisis
holistico de los diversos componentes y elementos que interactlian en una realidad especifica.

CCE-256 Disefio, edicién y produccién editorial (4 créditos)
Comunicacioén visual y desarrollo grafico de contenidos periodisticos. Uso de software de edicidn grafica periodistica.
Principios del disefio, tipografia, uso del color y formatos. Proceso de produccién de publicaciones peridédicas.

CCE-221 Dramaturgia 1 (3 créditos)

Teoria dramatica. Narracion literaria versus narracion dramatica. Aristoteles y su "Poética": principio, mitad y final. Teoria
y practica de la accion dramatica: historia, fabula y argumento. Personaje y argumento como elementos complementarios
entre si. Escritura: la idea dramatica, la diccion, la estructura. El formato profesional del libreto y el guion. Primera,
segunda y tercera versiones de una obra corta.

CCE-242 Espacio escénico (3 créditos)
El espacio teatral y sus variaciones a lo largo de la historia. Tipos de teatro y de escenarios. El aparato escénico de
acuerdo al tipo de teatro. Ambientaciones y escenografia. La luz en el teatro. EI mobiliario y los artefactos en el teatro.

CCE-215 lluminacién (4 créditos)

Manejo de las técnicas de iluminacién en video para su desarrollo creativo y expresivo. Luz natural, luz artificial. Equipos
de iluminacion. Herramientas para el tratamiento estético de la imagen de video y television. lluminacion como parte de la
narracion audiovisual. Andlisis de la imagen de television y video.

CCE-235 Periodismo interpretativo v de opinion (3 créditos)
El desarrollo de la vision noticiosa en el periodismo contemporaneo. La historia del debate politico y cultural como fuente
para el analisis e interpretacién de los acontecimientos. Problematica regional.




CCE-232 Realizacion de audio y video (5 cré ditos)
Técnicas de produccién y realizacion de un relato audiovisual. Principios de sonorizaciéon y musicalizacion. Creacion de
ambientes sonoros. Los géneros televisivos y el proceso de realizacidon de un producto audiovisual. La puesta en escena.
La organizacion béasica para la produccidn y realizacién de videos. Resolucién de problemas comunes de realizacion.

CCE-306 Seleccién y evaluacién de medios (3 créditos)

El consumidor como audiencia de medios publicitarios. Conceptos fundamentales en la medicién y analisis de medios.
Principales herramientas de medicion de audiencias y software especializado. Plan de medios y criterios de inversion
publicitaria. Disefio de pautas. Control y evaluacion publicitaria.

CCE-313 Taller de audio (4 créditos)
Proyectos de produccién sonora y practicas de sonorizacion. Sonido directo para productos audiovisuales. Post-
produccion de audio digital.

CCE-287 Taller de elaboracion de campafias sociales (3 créditos)
Entrenamiento tedrico-practico de las principales etapas del proceso de elaboraciéon de una campafia social. Analisis de
publicos objetivos: Investigacion de los Imaginarios.

Investigacion de prejuicios. Estudios CAP. Relaciones entre una campafia publicitaria estandar y una campafia
publicitaria social. Cambio de actitudes versus generacion de espacios de discusion publico politica. Estrategia para la
implementacion de las campafias relacionando objetivos del cliente con los objetivos comunicacionales de la campafia:
Ideas fuerza, mensajes y lemas de acuerdo a publicos y su relacion con los objetivos, tanto institucionales como
comunicacionales. Disefio y produccién de acciones y materiales para competir dentro de un mundo publicitario
comercial. Creatividad de las campafias sociales versus las campafias publicitarias estandar. El auge BTL.

CCE-237 Taller de imagen publicitaria (4 créditos)

Simbolizacion y metafora en la imagen publicitaria. Técnicas de ambientacidn, iluminacion y composicion. Produccion
fotografica y direccion de arte. El retrato publicitario. Fotografia para medios impresos. La imagen publicitaria en medios
audiovisuales.

CCE-279 Taller de redaccidn publicitaria (3c réditos)

La redaccién publicitaria como género expresivo. Sus vinculos con la dramaturgia, la literatura y el cine. La narrativa
publicitaria como elemento de comunicacién efectiva. EI mensaje, la comunicacion y el estilo. Semantica y estética del
texto. Oficio del redactor publicitario. El concepto de economia en la creacién publicitaria.

CCE-238 Técnicas vy estrategias de marketing 2 (3 créditos)

Disefio y aplicaciéon del marketing estratégico y operacional a partir de la aproximacién al mercado y al consumidor.
Estudios del consumidor. El plan de marketing y la estrategia publicitaria. Estudio y analisis de casos.

OCTAVO NIVEL

CCE-275 Comunicacién organizacional (4 crédit  os)
Definicién, funciones, estructura y comportamiento de las organizaciones humanas. El proceso de comunicacion entre
sus miembros y de la organizacion con el exterior. Interdependencias. Los publicos internos y externos de la
organizacion. Flujos de informacion. Roles y formacion de opinidon al interior de las organizaciones. Cultura
organizacional. Relacién con el entorno y comunicacién entre organizaciones. Imagen institucional. Administracion de la
comunicacion en la organizacion, redes de comunicacion y sistemas de informacion.

CCE-311 Democracia y desarrollo (3 créditos)
Relacion entre los conceptos contemporaneos de democracia y desarrollo. La relacién entre el Estado y la sociedad civil.
Relacién entre la participacion, la gestion de desarrollo y la representacion politica. Actores sociales y relaciones de
poder. Vinculacién con la dimensién ética del desarrollo y el desarrollo sostenible. Andlisis del contexto y las
posibilidades locales, nacionales e internacionales.

CCE-269 Direccién escénica 1 (4.5 créditos)
Historia y teorias de la direccidn escénica. Principales maestros y directores, conceptos, formas y estilos de la direccion
teatral. Estudio de montajes representativos de teorias de la direccion desde el inicio del Realismo hasta el presente.
Analisis y aplicacién de técnicas basicas de composicion escénica. Ejercicios practicos de composicion. Direccion de una
escena breve.




CCE-259 Disefio periodistico e infografia (4 ¢ réditos)
Interaccion entre contenidos periodisticos y el lenguaje grafico. Fases que componen el proceso de produccién editorial.
Concepcién, disefio y realizacion de infografias. Gestién de proyectos impresos periodisticos. Proceso de produccién de
publicaciones diarias.

CCE-248 Disefio y gestidn de proyectos de comunicaci __ 6n (4 créditos)
Elaboracion de proyectos de comunicacion como procesos sociales orientados al cambio de comportamientos en
poblacion objetivo. Técnicas y metodologias de disefio y gestion de proyectos en el proceso social. Componentes de la
gestion en el ciclo de ejecucion de un proyecto. Principios de administracion aplicada a la gestion de procesos
comunicacionales. Conceptos basicos de gestion financiera y técnicas presupuestales. Manejo de software para el
disefio y gestion de proyectos.

CCE-271 Dramaturgia 2 (4 créditos)
La préactica de la Dramaturgia como instrumento de analisis y creacion para el género dramético. La escritura dramatica:
palabra del autor, palabra del personaje, tejido tematico y formal del diadlogo. La accién dramatica como cualidad:
concepto, diseflo y movimiento. Reescritura: eficacia dramatica, niveles de reescritura. Estudio de una obra clasica en
versiones y montajes. De la pagina al escenario: ejercicios de visualizacién y plasmacion escénica de textos. Las
variables de la interpretacion. Estudio de la naturaleza de los géneros. Versiones de una obra de duracién media.

CCE-272 Economia para el desarrollo (3 crédi tos)

Los origenes de la preocupacion por el desarrollo. Evolucion del concepto. Teorias del desarrollo. Desarrollo econdémico
en el Per(. Las tendencias de largo plazo y los ciclos econdmicos. La economia peruana desde la posguerra. Problemas
presentes del desarrollo. El rol de las politicas econémicas. Instituciones y desarrollo. Crecimiento, desarrollo productivo,
pobreza y equidad.

CCE-249 Edicidn de video (4 créditos)
Introduccién al estudio y practica de la edicidén y la posproduccién. Aplicacién de herramientas conceptuales, técnicas y
estéticas para aportar de manera creativa en la narracién audiovisual desde el montaje.

CCE-281 Opinién publica e imagen (3 créditos )
Formacién de la opinion publica y recreacion de la realidad a través de los medios de comunicacion. Espacios publicos y
grupos de opinion. Rol de lideres de opinion en la esfera publica en tanto fuentes de conocimiento, de informacion,
divulgadores y validadores de las ideas. Manejo intencional de la opinién plblica a favor de causas y marcas.
Generacion de imagen y/u opinion favorable, situaciones de crisis.

CCE-264 Periodismo de investigacion (4 cré ditos)

De la cobertura de la noticia a la investigacion periodistica. Necesidad y sentido de la investigacion periodistica.
Seguimiento de casos. Contactos y fuentes de informacion periodistica. La responsabilidad ética y politica en el trabajo
de investigacién periodistica.

CCE-257 Periodismo radial (4 créditos)

La naturaleza del medio radial. El lenguaje radiofénico. La radio y el periodismo en el Perl. Caracteristicas de la radio
local, regional y nacional. La noticia radial: simple, ampliada y documentada. Técnicas de planeamiento y produccion de
formatos informativos: el reporte en vivo, el testimonio, la entrevista radial, el noticiero radial. Técnicas de planeamiento y
produccion de formatos de opinion: la encuesta en la calle, el comentario, el reportaje, el debate.

CCE-258 Periodismo televisivo (5 créditos)
Introduccién a la realizacién periodistica en la televisién. Técnicas fundamentales que rigen a la concepcion noticiosa, a
la busqueda informativa a través de los cuadros de comisiones, a la accion reporteril en el campo de los sucesos y a la
elaboracidn y produccién de programas periodisticos. Tecnologia de la informacién televisiva.

CCE-239 Produccidn publicitaria (3 créditos)

Cadena de eventos que participa en el proceso de produccién publicitaria. Aspectos financieros, de planeamiento, de
creatividad y produccion. Andlisis de guidn, de presupuesto, de seleccion de talentos, planes de grabacion, desgloses.
Criterios creativos para abordar la produccion de campafas publicitarias en los diferentes medios de comunicacion bajo
las reglas de un mercado influido por el desarrollo tecnologico.

CCE-241 Radio 1 (4 créditos)
El discurso radiofénico: concepto y tipologia. Codigos estéticos de los productos sonoros. Necesidades del medio.
Formas de radiodifusion: radios comerciales, radios regionales, radios educativas. Géneros y formatos radiofénicos



existentes. Consumo radial y publicos. Programacion radial. Aplicacién de los recursos expresivos de la radio en el
disefio y tratamiento de programas.

CCE-358 Recursos comunicacionales (3crédito  s)
Formas, medios y espacios de comunicacion para el desarrollo individual y colectivo. Criterios para el disefio de acciones
de comunicacién y para la produccién de mensajes a través de distintos medios de comunicacion. La representacion. La
informacion a través de la comunicacion verbal y no verbal, el empleo de distintos soportes materiales para la transmisién
de mensajes. Uso de espacios y relaciones de comunicacion para el desarrollo personal y social.

CCE-270 Taller de produccion teatral 1 (7 cr  éditos)
Produccidn colectiva de un espectaculo teatral basada en un texto dramatico elegido por los alumnos de acuerdo con el
profesor. Articulacién de los elementos necesarios de una produccion: eleccion del texto, disefio de la produccion,
distribucion de funciones, programacién de ensayos y confrontacion con el publico.

CCE-280 Técnicas de desarrollo de productos (3.5 créditos)
Procesos para el desarrollo de un producto. Relacién entre estrategias de mercado e innovacion de producto. Evolucién
del producto y sus propuestas de lanzamiento al mercado. Mezcla de mercadeo para productos nuevos y estudio de
casos.

CCE-216 Video 1 (5 créditos)
Produccién y realizacion de programas piloto. Desarrollo de caracteristicas especificas a partir de los géneros elegidos
para realizarse. Narratividad y creatividad televisiva. Variables, etapas y técnicas de produccion.

NOVENO NIVEL

ALTERNATIVO OBLIGATORIO COM. DESARROLLO

CCC-286 Ecologia y comunicacién (3 créditos)

La dimensién ecolégica de la vida cotidiana en el planeta. La amenaza depredadora posindustrial y el desencanto frente
a la dificultad para renovar y mantener la riqgueza de la vida en la tierra. La comunicacion como instrumento y escenario
gue plantea alternativas de solucion a los problemas ecolégicos. Estudio de experiencias de comunicacion
medioambiental para fortalecer a los estudiantes en la relacién entre ecologia y desarrollo humano.

ALTERNATIVO OBLIGATORIO COM. DESARROLLO

CCC-236 Ciudadania y comunicacion (3 crédito  s)

La idea de ciudadania y la transformacion de las ciudades. La organizacion de la vida cotidiana y su relacién con vias y
procesos de comunicacion. El espacio publico como propiedad de los ciudadanos. El ejercicio de la ciudadania (de las
obligaciones y derechos ciudadanos), la politica y la mediacién de los medios masivos. El liderazgo y la creacion de
imagen en el mundo contemporaneo. Relacion entre ciudadania y democracia, y los procesos de comunicacion en la
base de su existencia. El papel de los medios en la construccion de una cultura ciudadana.

ALTERNATIVO OBLIGATORIO COM. DESARROLLO

CCC-289 Responsabilidad social, concertacién y mane __jo de conflictos (3 créditos)
Desarrollo de los conceptos de responsabilidad social, concertacion y manejo de conflictos en procesos sociales
concretos. Protagonismo de la comunicacion en estos procesos. Enfoques para la puesta en practica de estrategias de
comunicacién que son concebidas para gestionar eficazmente conflictos y la responsabilidad social de organizaciones y
comunidades.

CCE-308 Direccidn_escénica 2 (5.5 créditos )
Qué es dirigir. Tipos de director. Contar una historia. Analisis de escenas y preparacion de material para dirigir. Escoger
la obra, plan de montaje. Seleccion del elenco, trabajo con los actores. Preparaciéon del ensayo. Conduccion del ensayo.
El lenguaje escénico. Planta escénica. Tempo/ritmo. Conceptos avanzados de composicion. Aplicacion practica a
escenas.

CCE-359 Periodismo avanzado (3 créditos)
Cambios en la préactica del periodismo escrito, radial, televisivo e internet, a partir de la tecnologia, los cambios socio
culturales de la globalizacién y los nuevos desafios a la ética y deontologia profesionales. Examen y problematizacion
actualizada de la ética en el periodismo actual, la comunicacion internacional y la libertad de prensa.




CCE-317 Periodismo multimedia (4 créditos)
Diferencias basicas entre la informacion en linea y la prensa escrita y audiovisual. Los géneros-formatos y los rubros del
periodismo digital. Significado de la incursién del soporte de internet para el periodismo. Criterios de jerarquizacion de
material. Planeamiento, desarrollo y ejecucién de un servicio informativo o producto periodistico en linea.

CCE-312 Practicas creativas en comunicacion (4 créditos)
Identificacion de potencialidades comunicativas. Reconocimiento de espacios, relaciones de interaccion y mediaciones
existentes como recursos de comunicacion. Desarrollo de actividades innovadoras y seleccién de medios alternativos
gue tengan mayor impacto en contextos especificos. Estudio de casos. Principios interdependientes como creatividad y
autonomia. Desarrollo de propuestas.

CCE-357 Programacidn y marketing audiovisual ( 3créditos)
Programacion televisiva y radial como area de interrelacién entre el marketing y la logistica de estos medios masivos de
comunicacién. Estudio del papel de las productoras, distribuidoras y medios, y formas de negociacién entre ellas.
Estructura y funcionamiento de canales abiertos, cable, pay per view e instituciones radiales.

CCE-316 Radio 2 (3 créditos)
Planificacion y produccion de programas radiales con el uso creativo de diversos formatos. El proceso de produccién
radiofonica: definicion de objetivos, investigacion cuantitativa de audiencia, desarrollo de la idea, la estructura,
planificacién, pre- y posproduccién radiales. Evaluacion de la aplicacion de distintos géneros y formatos radiales de
acuerdo a sus contextos y publicos especificos.

CCE-310 Taller de evaluacién de proyectos (4 créditos)
Sistemas de evaluacion de organizaciones, programas y proyectos de comunicacion. El diagnostico referencial.
Evaluacion de proceso, efectos e impacto. Elaboracién de indicadores. Enfoques metodolégicos. Disefio e
implementacién de actividades de evaluacion y su articulacién a propuestas de desarrollo.

CCE-303 Taller de periodismo especializado (5 créditos)

Tipos de periodismo especializado. Desarrollo de trabajo practico en el ambito del periodismo especializado. Periodismo
cientifico. Periodismo de entretenimiento. Relacion entre tematicas y discurso periodistico. Desarrollo de trabajos en
formato impreso, audiovisual y electronico.

CCE-309 Taller de produccion teatral 2 (7 ¢ réditos)
Montaje planteado por decision colectiva de los alumnos con la guia del profesor y sustentado por un marco tedrico;
basada o no en un texto dramatico. Incorporacion de aspectos de dramaturgia, direccion y actuacion, sumados a todos
los elementos necesarios de produccion.

CCE-318 Taller de publicidad avanzada (4.5 cr éditos)

La marca: su construccion y desarrollo. La publicidad en el contexto de las comunicaciones de marketing integradas
(CIM). Comunicacién publicitaria y Comunicacion corporativa. Los medios tradicionales y alternativos. Desarrollo de
campafias publicitarias y de promocién. Enfoque estratégico y creativo.

CCE-307 Taller de realizacién publicitaria (5 créditos)

La marca y el producto como ejes de la realizacion. Tratamiento de la imagen. Manejo de tecnologia de punta: formatos y
soportes técnicos. Sonido: misica, voz, ejecucion musical, tecnologia del sonido. Posproduccion y acabado del producto
publicitario.

CCE-273 Taller de temas de desatrrollo (4 cré ditos)
Presentacion de las perspectivas vigentes en torno al desarrollo como desarrollo sostenible, enfoque de género,
microfinanzas, sociedad civil, bloques de interaccion regional, entre otras. Discusion de las agendas y propuestas
institucionales en los ambitos local, nacional e internacional (organizaciones no gubernamentales, Estado, empresas
privadas, organismos internacionales y multilaterales). Revision bibliografica y trabajo de campo por parte de los
alumnos. Temas de referencia en funcion de los intereses en los alumnos, las variaciones en el contexto nacional y los
cambios en la orientacién de las agencias internacionales.

CCE-315 Video 2 (5 créditos)
Produccion y realizacion de programas televisivos. La puesta en escena de géneros y formatos pertinentes en el
mercado televisivo. Acercamiento a la producciéon en programas de ficcion. Caracteristicas a nivel tematico, narrativo y
formal de los géneros elegidos para la realizacion.



DECIMO NIVEL

CCE-354 Proyecto de artes escénicas (7 créd itos)
Creacion, gestion y promocion personal —asesorada y supervisada— de un producto en el campo de las artes escénicas
desde su etapa de concepcion y disefio hasta la de su confrontacién con el pablico.

CCE-361 Proyecto de comunicacion audiovisual (7 créditos)
Disefio de programas de television o video especializado. Elaboracién de objetivos, planificacién de produccién,
realizacion y evaluacién. Disefio de programas radiofénicos o sonoros: tema, objetivos, género y formato en funcion de
un publico determinado. Disefio de proyectos audiovisuales en general. Andlisis critico de la produccion y evaluacion de
impacto.

CCE-355 Proyecto de comunicacién para el desarrollo (7 créditos)
Elaboracion de proyectos de comunicacion independientes o en el marco de proyectos, programas u organizaciones con
objetivos de desarrollo. Implementacion, ejecucion, monitoreo y evaluacion de forma parcial o total de la experiencia
piloto, seglin cada caso.

CCE-352 Proyecto de periodismo (7 créditos )
Disefio y produccion de un proyecto periodistico para la prensa escrita, radial, televisiva o informética (on line). Incluye la
formulacién del proyecto y realizacién de un piloto. Mecanismos de distribucién y consumo.

CCE-353 Proyecto de publicidad (7 créditos)
Aplicacion integral de los elementos de la industria publicitaria. Disefio, elaboracion y produccion de proyectos
publicitarios: concepcidn, planificacion, elaboracion y consumo. Enfasis en practicas de negociacion y relacion con el
cliente.

CCE356 Tendencias teatrales contemporaneas (3 créditos)
Vanguardias teatrales de la posguerra. Del Teatro del Absurdo hasta el Posmodernismo. Performance. Estudio a través
de la seleccion de exponentes, grupos y espectaculos principales.




