Comparacion
las marketing
politico de los
partidos Fuerza
2011 y Gana Peru
en las elecciones
del ano 2011
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Se apoya en el drama del
electorado

Su spot es: “Siempre con la
gente”

Ningun simbolo Nacional
Rearfirma su posicion de
candidata.

Dirigido al sector popular
urbano.

KEilKO Presidente ¢

Por un PeruSeguro, Moderno y con Justicia
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Su discurso se foca-

) 1iz6 en el sector i ¢ - |
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en los jovenes & 0 AU BRSNS K.m T O 3
y los que $€ » Resalta lo mas leido y las ultimas noticias,
sentian €x- constantemente actualizado.

cluidos en ¢l
> factor econo-

mico.

\\/‘/ * Muestra propaganda de campaifa
politica, especialmente videos
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Paneles Publicitaros

KEIKO

PRESIDENTE

= Dirigido, en su mayoria, a publico popular
urbano.

= No hay muestra de simbolos nacionales, como
muestran todos los paneles de Gana Peru.

= Se distribuyeron los paneles en seis sectores, la
mayoria de estos en sectores populares.

=Se muestra la imagen de la candidata y la
realidad social del sector popular.



aneles Publicitarios

GANA PERU

'Olllanta

HONESTIDAD,

%+ Al principio llevaba camisetas rojas, o simbolos que indicaban su
postura hacia la izquierda. Sin embargo, en la segunda vuelta
empezd a cuestionarse su postura, pues dejo las camisetas,
cambiandolas por unas blancas o de colores claros.

4+ Destaca el valor de la honestidad.

4+ En la mayoria de sus carteles busca apelar a un gobierno que va a
transformarse.

4 Simbolos patrios y de identidad nacional aparecen a menudo.
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cortos y va d
ra jovenes enti
30 anos.
*Muestra propaganda
de campaia politi-
ca,.especialmente vide-
0s.

. Resalta la figurqa
de su padre, con las
obras que este hizo.

. Se genero una an-
ti.campaia hacia
Fuerza 2011.

. Coloca mensajes
hacia el sector jo-
ven.




Con mensajes de personalizacion y
emocion dirigidos a un publico
amplio y objetivo, exploté la cua-
lidad de madre protectora. Asi
mismo, intento resaltar, tras un
video colgado en las ultimas se-
manas, su cualidad de “candidata
que mantiene un solo discurso”.

Busco apoyo en Hernan-
do de Soto y figuras
politicas importantes
del exterior. Asimismo,
busco respaldo en Kina-
Malpartida, busqueda
que fue catalogada co-
mo muestra desorienta-
cion y de una mala ase-
soria publicitaria. No
logr6 captar grandes

referentes como lo hizo K KEIKO

. PRESIDENTE
su opositor Humala.
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% Alejar
% Mario

Actividades:

. Caravana e
. Encuentro
. Desay a hogar generacion
. Reunién : anamericana television, Atv.
. Visitas a n ' lo), ciudad de Dios (SJM
mercad
. Visitaa |
. Estuvo con
. Apoyo al gre
Gamarra. .
. Visito fabricas de King'K
10. Visita a los recicladores de'soga de santa rosa.
11. Visito AA.HH como la Chancheria, el de los claveles en
Chiclayo, Rodrigo franco en Surco, Mano de Dios, Nueva Jerusalén.
12. Hablo con el representante de las organizaciones indigenas y
con los representantes de Conveagro.
13. Visito planta de gas.
14. Jugo partido con sus amigos.
15. Organizd una bicicleteada.




Amabas campanas poseen una forma distinta de
comunicarse con el recepto, o con el electora-
do; sin embargo, cabe resaltar que a pesar del
diverso mensaje que proyectan, siempre, estos
mensajes son dirigidos al electorado con mayor
numero: la poblacion popular urbana y los sec-
tores con mayor indice de pobreza.

Esta estrategia ha sido claramente elegida, pues
ambos partidos deseaban buscar la mayoria de
votos, por lo tanto, su mensaje fue dirigido al
sector electoral mas numeroso




