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Quieres estudiar
Comunicaciones U NO
sabes donde?

N 3 E r - - .
L . T g £ My
- o Bt
- =2 -B- \_. AR
e P : ¥
¥ z i L i
L] .
i 4 [ a ey ',-F'
o, - ~d "
= a b
i A 3 -
pL - %
- - ¥
r P
=
{! ' CF*

#Hqui encontraras informacion que
te permitird tomar una buena
decision!



Comunicaciones

Es la parte de las Ciencias Sociales que se
ncarga de estudiar la esencia de los procesos de
; como fendmenos en si mismos, los
medios que se empiean y el conjunto semidtico
que construyen, genarando sus propios métodos
de estudio y herramientas analiticas. .

_______

Gran sensibilidad v sentido
social

Capamdad persuaswa ¥ »par.a gﬁ,

Capacidad de cbservacion y buena

disposicién para adaptarse a d’tfemnws
ambisntes

Comg

podras trabajar en empresas publicas o privadas de

nivel nacional e internacional, realizando las
siguientes funciones:

dentro de las
organizaciones, y la produccion multimediatica, -
como: fotografia, foto digital, television, radio, cine,
video vy multimedia
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Brinda una formaciin humanista, cientifica e
integral de excelencia. Promueve la creacién y
difusién de cultura as como un compromiso con el

desarrclic humand.

carreras

IV Publicidad.

~» Comunicacion

: Audiovisual.

v Comunicacion

' para el desarrollo.
v Periodismo

¥ Prog:
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' L Formacion integray.

/ % ' mas aensa.conla tecnologta
ﬁ . Sﬂbﬂ!ﬂﬂbhcidndg alumnos.

’_

A.v. Universitaria 1801, San Miguel. Telefono (511) 626-2000
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UNIVERSIDAD FEMENINA DEL SAGRADO CORAZON

INGEMIERIA DE SISTEMAS ¥ GESTION DE
TECHNOLOGIAS DE INFORMACION

:=;..-:‘.. formacion NManista gy cientifice

Forma alumnas con
vocacion humanista,
cristiana y preocupadas
por el desarrollo
académico, tecnoldgico v
compromiso social.

. % ion promedio:
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Prog:
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estudiantil. Aulas maximo
de 21 persoitds.
. Cyuenta con un campus
amplio en el que o -
L ¢ RETEGE] FORTeER10%
conviven seis fi W@,,Q/JJ,WW
O7LCE CATTETds zon México ¥y Colonbia.

profesionales. W W /f;{{: ;:;’

« Escasd m:g;emmtam&n L “WW
de apard i] 3
::mgmgicu& /

. No hay interaccion con
el sexn onuesto Ax. Loz Frutales 954 Urb. Santa Magdalena Sofia. La Molina — Teléfones: 4364641 / 43350833
Mas en: warsnunife.edu.pe/




Q) UPC

H Modelo Educativose orienta a la formacién de sus

alumnos como profesionales competentes y lideres

infegros, a fravés de una educacion gue los prepara

en la aplicacién del conocimiento, en el gjercicio de

su reflexion y en la foma de conciencia crtica frente
d sUs acciones y decisiones.

Carreras v KB

) Alumnos capacesde

desenvolverse en el ambito

‘ Comunicacion v Periodismo

= = = nacional como internacional.
Comunicacion v Publicidad

Con gran capacidad para

Comunicacién v Marketing ) tomar decisiones yllevara

cabo grande proyectos.

Comunicacion Audiovisual v Medios Interactivos

Comunicacion e Imagen Empresaricl

= - Www.upc.e du. pe

Campus en Monterrico y San lsidro.
Préorimamente en Yilla

= Talleresde
televisién, radioy
medios digitales

-
Mas Pension
Personas Y4 salas de
acerCa 700- 3500 soles " °° computadoras
de la 1 Macintosh
| 30-40
/ Campo Laboral Convenio
Pros: of Con universidades de
. s . Empresas transnacionales 2 America del Sur
* 5us aulas tienen la dltima tecnologia. - . 1
especialmente t America del Norte y
a: Europa

s Areasverdes artificiales.

+ Campus pequefio.

nota minima aprobatoria 13
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SAN MARTIN DE PORRES

Enfoque basado
en el manejo de
las tecnologias
empleadas, una
formacion
integral: ética.
tedrica.
metcdolégica
v praciica.

Datos
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audiovisual.
v Pros: .
« Campus ﬂmﬂhﬂi-
Cuenta con uno de los . Buﬁﬂﬂg qpa;atﬂ
mejores _ - tecnologicos.
inamientos -
,E,::;;P: aparalcs
tecnologices

w Qontra:

gspecializacioneﬁ

l ge realizan @

p artir del octavo
ciclo.

. No tienen clases
electivas en l0s
cuales S€ puedd
estudiar

Sede: Av. Tomas Marsano 242 -Lima 34 - Perp . Telefone: (3113513 6300
Méis en: wwunusmp.edu.pe



La Facultad de
Comunicacion-deila
vniversidad de Lima
esla pionera en su
campo en el pais.
e 4 Ofrece una formacion

. que permite alos

g alumnos optar por una
r

r

r

0 mas especialidades,
’ h
P@ VF‘ { del alumno

gracias a un plan de
estudios flexible.

- Gestiona |a informacidn y desarrolla con eficiencia tareas periodisticas
de diversa indole, puede elaborar estrategias de marketing y formular
planes de publicidad, disefiar programas de identidad & imagen
corporativa, desarrollo humano y social. Ademds, puede producir y
realizar propuestas comunicativas en maltiples medios, llamese cine,
television, radio, video y multimedia

e —

Datos NP Publicidady Marketing

« Estuding gwenerales: 2 =enestres T
¢ Facultad: 5 zemeztres

Pen=idn promedio: 1248-2500 =oles

Duracionreal de la carrera: b afios en promedio Periodismo

Alumnos por =alon: 25-35

s -

v Pros: ; ltades: Derecho, ]
e parias fact P
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grabacion. 4

. x Contra: SR e e e
o - ~Redugidas -rens verdess =

TECNOLOGIA E INFRAESTRUCTURA

Comunicaci6n en empresa y

area
de cine

14 sistemas de
grabacion de
video y audio

Av. Javier Prado Este s/n, Monterrico, Lima 33 —Perd WWW.U"I‘I"IE,EC!U.FE




UNIVERSIDAD
(o) SAN IGNACIO DE LOYOLA
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> Menciones:
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Con prestigiosas

"universidades de
Mmérica, Europa, Asia
"y Oceanla como =S0Ci0

—

— programas de doble
) ~ titulacion, .

intercambioc educativao, F{}Tl‘I‘lﬂClGﬂ

Bilingue

s+ Perjodismo
»  Publicidad

s Comunicacion

r r

emp resarial

Plan curricular con cursosde Carrera en Ingles;
ensefianza de un programa intensivo del idioma

=l m =

Bl ey Dricanaoy LCaltrornio C t I d d I
M/{{J}W{W uenta con sala de radio que sale por

nternet en vivo todos los dias, estudio
e

R

Prog:
« Un solo campus donde inferactian
todas las faculfades y carreras.
»  Salones para mdrimo 20 alumnos
: « Numerosos convenios infernacionales
) Minima de - y oportunidades laborales.

Censicn promedic

Contra:
»  No hay dreas verdes suficientes.
»  Reducido espacio.
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. La Fontana 550, La Molina, Lima - Perd, Central Telefdnica (511) 317



RANKING DE FACULTADES
DE COMUNICACIONES

La informacicn se organizé en indicadores que permitieran homologar ¥ comparar datos enfre las
distintas universidades. Estos son los siguientes:

Tamano
(10%)

Zacion
(159)

€ ©

ig Investigaci
(25%)

Empleabilidad

La informacidén de este ranking es elaborada a partir de datos obtenidos
por encuestas a lectores de Emérica Economia, Head hunters y gerentes de
RE.HH. de las principales empresas de Peril, ademas de los sitios web de
las distintas universidades, el de la asamblea nacional de rectores y
ScimagoInstitucions Rankings.

RK EK Comunicaciones EJECUTIVOS AE RECLUTADORES Y EMPRESAS  INDICE
o1 PERU HEADHUNTERS FINAL
1 - Universidad de Lima 1000 1000 1000 1000 s -
- L muwmmu dd g0 810 1 508 ;i, o
3 - Univ. de San Martin de Porres | 76,6 637 686 69,6
Unév. Peruana de Ciencias
4 |- [Aplcadas 601 69.9 333 612
5 |- ”]_;';E“d‘d Snlgcode 35 509 w5 |43
Ubicacion Pensidn Alumnos por salon | Estudios generales
E“ PUCP San Miguel |S/. 890-5/.2790 25 2 afios
USsIL La Molina  |S/. 1033 -5/, 2800 20 -
HESUME“ San Martin 5an Borja 5/.580-5/.3586 60 -
Universidad de Lima Surco S/. 1248 - 5/, 2500 30 1 afos
upc Surco 5/.700-5/. 3500 s -
UNIFE La Molina |S/.700- §/.1700 21 2 anos




Para este encarte nos
basamos en la informacion
recolectada por medio de

visitas que realizamos a cada
una de las instituciones,
donde nos nutrimos de
informacion (opiniones,
anécdotas, etc.) de amigos
que pertenecian a esas
carreras y encartes que nos
obsequiaron. Ademas,
pudimos entrar en la mayoria
de universidades a los
establecimientos donde se
realizaba la edicion,
conduccidn, y produccion de
proyectos, permitiéndonos
comparar y corroborar los
datos previamente
recolectados.

USIL
http://www.usil.edu.pe

UNIFE
www.unife.edu.pe

USMP
http://www.usmp.edu.
pe/

PUCP
www.pucp.edu.pe

UpP

ww.upc.edu.pe

U.Lima

http://www?2.ulima.edu
.pe/webulima.nsf

Extras

http://rankings.am

ericaeconomia.co
m/
http://peru.com
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http://www2.ulima.edu.pe/webulima.nsf
http://www2.ulima.edu.pe/webulima.nsf
http://rankings.americaeconomia.com/
http://rankings.americaeconomia.com/
http://rankings.americaeconomia.com/
http://peru.com/

