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Características del 
producto

Tipo: Plan estratégico

Población objetivo: Diversos 
públicos 

• medios de comunicación
• opinión pública
• autoridades estatales
• líderes de opinión 
• empresas 



Otras características

• La dimensión 
• La trayectoria
• El abordaje programático

Son el gran reto para la 
elaboración del 

producto 



Requerimientos

• 3 Estudiantes de Comunicación Social 
• Manejo de herramientas para 

elaborar estrategias de comunicación
• Conocimientos sobre marketing 

institucional
• Conocimientos sobre manejo de TICs
• Creatividad
• Compromiso



¿Donde trabajarán?

Ancas
h

Lim
a

Ayacuc
ho



¿Con quien trabajarán?

Milo Stanojevich
Director Nacional 
de CARE Perú

Gabriela Ayzanoa
Asesora Nacional 
de 
Comunicaciones

Eduardo Meza
Webmaster 
Ex alumno PUCP



¡Bienvenidos
/as!
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