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 Introducción 
 Explosión de la información empieza a gestarse 

durante la Segunda Guerra Mundial. 

 Al final de la guerra, información antes secreta, 

estuvo disponible a los aliados. 

 En los años 60 se puede hablar de una explosión 

de la información.  
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 Introducción 
 A mayor cantidad de información disponible, 

mayor complejidad en los sistemas de 

recuperación de información. 

 Propuestas para mejorar la relevancia. 

 Surge la Internet.  
 La Web 1.0 

 La Web 2.0 
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 Introducción 
 La Web 2.0 

 La segunda versión de Internet. 

 La Web como plataforma. 

 El usuario es el protagonista. 

 En este contexto nacen las redes sociales 

virtuales 
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 ¿Qué son redes sociales? 

 Redes sociales virtuales.  

 Son medios de comunicación.  

 Formadas por personas con intereses comunes.  

 Permiten crear grupos específicos. 

 Cuentan con herramientas para compartir y difundir 

recursos. 

 Facilitan el debate. 

 Es necesario tener una identidad en ellas.  
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 Redes sociales para investigadores 

 Se han creado redes sociales para investigadores.  

 Funcionan de manera similar que las redes sociales 

de alcance más general.  

 Permiten comunicar a personas con intereses 

similares.  

 Permiten almacenar y compartir documentos. 

 Foros de discusión. 

 Promoción de la trayectoria científica, académica y/o 

profesional. 
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 Academia.edu http://academia.edu/ 

 Muy existosa.  

 Casi 2 millones de afiliados.  

 Para investigadores de cualquier disciplina.  

 Permite agrupamiento por entidades, departamentos 

y temas de interés. 

 Alerta de novedades sobre temas específicos o 

artículos de revistas. 

 Se puede crear cuenta por medio de Facebook. 
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 Methoespace http://www.methodspace.com/ 

 Creada por la editorial SAGE.  

 Gratuita.  

 Chat.  

 Calendario de eventos. 

 Vinculación con las revistas de SAGE 

 Servicio de preguntas y respuestas. 

 Foros de discusión. 
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 ResearchGate http://www.researchgate.net/ 

 Más de 2 millones de afiliados.  

 Agrupación por disciplina.  

 Una mezcla de Facebook, Twitter y LinkedIn.  

 Servicio de preguntas y respuestas. 

 Edición colaborativa de documentos. 

 Tiene un motor de búsqueda de artículos en una base 

de datos de casi 40 millones de artículos 

 Foros de discusión. 
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 Sciencestage http://sciencestage.com/ 

 Especializada en la transmisión de video.  

 Orientada a las comunidades científica, académica y 

profesionales principalmente.  

 Ofrece videos de conferencias, entrevistas, 

documentales, seminarios y tutoriales. 

 Los miembros suben videos y también audios y 

documentos de texto bajo el licenciamiento Creative 

Commons. 

 Permite la calificación de los contenidos. 
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 Otras redes sociales de carácter general 

 No exclusivas del ámbito científico y académico.  

 Millones de usuarios a nivel mundial.  

 Alta visibilidad.  

 Muy útiles para establecer relaciones con grupos de 

intereses similares. 

 Permiten la creación de grupos con intereses afines. 

 Facilitan el debate 

 Indexados por motores de búsqueda (Google, Bing).  
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 Facebook http://www.facebook.com/ 

 900 millones de usuarios a nivel mundial.  

 La mayor red social hasta ahora.  

 Lista de contactos. 

 Grupos y páginas. 

 Instalación de aplicaciones (software). 

 Estadísticas de impacto de los recursos compartidos. 

 Herramientas de difusión y promoción. 

 Alta visibilidad en la Web. 
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 Twitter http://www.twitter.com/ 

 200 millones de usuarios a nivel mundial.  

 Servicio de microblogging (Mensajes de 140 

caracteres) 

 Mensajes mayormente públicos. 

 Permite creación de listas. 

 Marcación de mensajes como favoritos. 

 Clasificación de mensajes mediante “hashtags”. 

 Alto número de visitas Web (Entre los 10 más 

visitados) 
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 LinkedIn http://www.linkedin.com/ 

 150 millones de usuarios a nivel mundial.  

 Básicamente una red profesional. 

 Exhibición de CV y red de contactos. 

 Presencia de cazatalentos (headhunters). 

 Facilita la búsqueda de empleo. 

 Grupos específicos de interés. 

 Permite compartir contenidos. 

 Funciona con Twitter. 
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 Bases de datos de investigadores 

 Directorios de investigadores.  

 Información sobre filiación institucional, trayectoria 

académica y producción científica.  

 Autoclasificación en áreas de investigación.  

 Herramientas para normalizar nombres. 

 Incorporan elementos de la Web 2.0. 

 Servicios de alerta de publicación de documentos. 
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 Researcher ID http://www.researcherid.com/ 

 Servicio gratuito de Thomson-Reuters.  

 Vinculada a los servicios de Web of Science. 

 Normalización de nombres de autores. 

 Asignación de código único a los autores. 

 Información sobre sus publicaciones. 

 Mapa interactivo. 

 Buscador avanzado de autores. 
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 Emerald Research Connections 

 http://www.emeraldinsight.com/research/connecti

ons/index.htm 

 Servicio gratuito de Emerald.  

 Orientado a la promoción de las investigaciones de sus 

miembros. 

 Grupos de interés limitados a los de Emerald. 

 No es necesario ser cliente de Emerald para usarlo. 

 Exposición a los editores de las 200 revistas de Emerald. 

 Pocas áreas temáticas cubiertas. 
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 Estudio de caso en la PUCP  
 Impacto de uso de la herramienta 

AddThis para compartir contenidos en 

la difusión de tesis electrónicas 
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 ¿Qué es AddThis? 
 Servicio denominado marcador social  que 

permite ser integrado en las páginas Web y se 
muestra como un botón donde uno puede pulsar 
y escoger entre 318 servicios como Facebook, 
LinkedIn, Google Bookmarks, Delicious, Twitter, 
entre otros. 
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 ¿Cómo se ve AddThis?  
 

Raúl Sifuentes Arroyo 
Pontificia Universidad Católica del Perú 



Redes sociales en la investigación: comunicación y 
visibilidad 

 Servicios donde más se comparten 

contenidos  
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Ranking de servicios por uso Ranking de servicios por clics 

Servicio Uso % 

Twitter 38.28% 

Print 27.66% 

Facebook 18.91% 

Messenger 2.03% 

Gmail 1.88% 

Google 1.56% 

Email 1.56% 

Otros 8.12% 
 

Servicio  Clics % 

Facebook 76.42% 

Twitter 11.35% 

Messenger 5.68% 

Blogger 3.06% 

Email 2.18% 

Delicious 0.44% 

 Hotmail 0.44% 

Otros 0.43% 
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 Ranking de impacto por servicio  
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Servicios # de envíos # clics Impacto % 

Facebook 121 175 145% 

Blogger 6 7 117% 

Messenger 13 13 100% 

Aviary Capture 1 1 100% 

Delicious 2 1 50% 

Email 10 5 50% 

Hotmail 3 1 33% 

Twitter 245 26 11% 

Otros 239 0 0% 
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 Ranking de impacto por países  
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País # de envíos # de clics Impacto % 

Francia 1 23 2300% 

Estados Unidos 5 14 280% 

España 4 8 200% 

Colombia 4 7 175% 

Venezuela 2 1 50% 

Ecuador 2 1 50% 

Brazil 28 12 43% 

Chile 5 2 40% 

Perú 567 157 28% 

Otros 22 5 22% 
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 Conclusiones generales 
 Las redes sociales virtuales constituyen 

excelentes medios de comunicación. 

 Contribuyen al aumento de la visibilidad de los 
investigadores y sus trabajos. 

 Facilitan el encuentro entre investigadores con 
similares intereses. 

 ¿Cuántos están dispuestos a usarlas? 
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¡Muchas gracias! 
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