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¢Quiénes sor, &=

Empresa Pesquera dedicada a la extraccion,
transformacién y comercializacion de
recursos hidrobiologicos para consumo
humano e indirecto.

<¢Qué producimc
Harina de pescado
Aceite de pescado

Congelamos pescado para el mercado local e
Internacional




ision

Ser reconocidos como una
empresa lider, confiable y de
clase mundial, por sus niveles
de calidad, eficiencia,
seguridad y proteccion
Ambiental.

Mision

* Brindar a nuestros clientes
alimentos pesqueros de mas alta
calidad en armonia con la

comunidad y el medio ambiente.




ntamos con:

Paita-100TM/hora
Parachique-50TM/ hor;s..
Malabrigo-214TM/hora .\. ‘—-/—* Cajamarca
Chimbote-225TM/hora ,\‘

Samanco-60TM/hora o——————-" Qusco
® SteamDried (D)

Supe-80TM/hora
@ Fair Average Quality (FAQ) /

Ayacucho

Végueta-140TM/hora ‘/~
'< Juliaca
@ Planta de Congelados Pisco Sur-139TM/hora

Callao Norte-150TM/hora
Andahuayla
S
Adtillero Atico-141TM/hora Abancay

Gallao Sur-101T™M/hora
@ Centro de distribucion _ /;.
Matarani-140TM/hora

Pisco Norte-100TM/hora
llo-55 SD, 58 FAQ

TM/hora
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TASA

Contamos con:

91 barcos.
55
operando

TASA 39- Capacidad 334.8 TM

TASA 420 - Capacidad 380.7 TM
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TASA

Nuestra Responsabilidad Social

R—E ...es una forma

[ 4 Clientes ® ® ética de geStién
e AEA empresarial; bajo
AffFedores esta filosofia

o % o B/ / ° .
m SO Pl trabajamos y
Colaboradores TASA Am mon Itoreamos

o\e o o A las expectativas

'R@‘M | mm] de nuestros

Comunidad Accionistas g ru pOS d e i nte réS
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d“TASA apoya a su

comunidad”

Relacionamiento Donaciones




Sostenibles

Nos preocupamos por el desarrollo econémico,
social y ambiental para mantener buenas
relaciones con las comunidades donde
operamos. De esta manera invertimos en
proyectos sostenibles para fortalecer las
capacidades de potenciales emprendedores.

enfocados a fortalecer canacidades embpresariales




ATICO: Fortalecimiento
Promocion

Inst

itucional

« Participacién de instituciones
publicas y privadas

« 205 negocios registrados
para recibir capacitacién.

* 68 emprendedores con
planes de negocio.

* 6 nuevos negocios
funcionando, 18 en proceso de
implementacién, 44 en
proceso de capacitacion.

« Instalacién de una oficina de
asesoramiento
microempresarial.

» 1 Estudio de Mercado sobre
servicios gastronémicos.

“Promoviento desamiil ]
sretgnible o roesiras




TASA

Requerimiento - Proyecto
Atico

Tema del Producto: Plan de Desarrollo Promocional y Turistico del Distrito de
Atico

Titulo Tentativo: Plan de Desarrollo Promocional y Turistico del Distrito de
Atico

Poblacién Objetivo: Distrito de Atico

Zona de Intervencién: Atico- Arequipa

Problematica a Resolver: La municipalidad no cuenta con instrumentos de gestion
local para el desarrollo y promocién del Turismo en el

Distrito de Atico.
Requerimientos
Perfil de estudiantes: Administrador, Sociélogos, comunicador, marketing.
NUmero méximo de 405

estudiantes:




VEGUETA: Mejoramiento de la

competitividad de la cadena

aprendoy
| logros

« Convenio interinstitucional
con el Municipio de Végueta

« Participacién de PRODUCE en
el proyecto

* 64 emprendedores con
planes de negocio

« Instalacién de una oficina de
asesoramiento
microempresarial
 Destacada participacién de
Municipio bajo el marco del
convenio

» 1 Estudio de Mercado del

\
NS
-

“&  jAmigo(a ) de Vegueta,
® ahora si saca adelante el

Veguet

s N€Jocio que pensabas!
e_
cmf 1 ¢Eres emprendedor(a)? ;Tienes pensado abrir

A\ 3 una pequefia o microempresa pero no sabes

‘i cédmo empezar?

Tenemos buenas noticias para ti. La Municipalidad

la empresa TASA han unido esfuerzos
ealidad ese proyecto que tanto querlias

acércate al local de
el Sr. Javier Konja o

1 progreso estd
! nos!
en tus M@
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TASA

Requerimiento - Proyecto
Vegueta

Tema del Producto: Estudio de Desarrollo de Marca del Distrito de Végueta
Titulo Tentativo: Estudio de Desarrollo de Marca del Distrito de Végueta.
Poblacién Objetivo: Distrito de Végueta

Zona de Intervencién: Lima

Problemédtica a Resolver: | H distrito de Végueta se encuentra promoviendo 11
asociaciones productivas las cuales requieren de una marca
que los identifique con la identidad cultural de la zona y
logre posicionarlos en el mercado..

Requerimientos
Perfil de estudiantes: Administrador, Marketing ,Gestién Social o Comunicador
NUmero maximo de 3

estudiantes:
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